Par Blandine Le Guennec

Jean-Marc Gady trace sa route
sur la voie du design francais

Derriere Lla simplicité qui
caracterise Jean-Marc Gady se
cache un grand designer, proba-
blement 'un des hommes de 'an-
née 2014, Car ¢'ost en janvier que
sera divollée la collection re-
marquable que Uirrasistible qua-
dragénaire a imaginée pour Sia,
dont I dépoussiere 'image d'un
coup d'un seul. Un hemme aussi
sympathique gque brillant que
nous sommes ravis daccueillir

dans nos pages oo mois-ci.
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Mon slaur Gady, b petit Jean-Marc
sl -l tombd dans [a marmite “de-
sign” quand { &aL petit?

Jean-Marc Gady - Dans la mar-
mite “oréation” sans dowte, mais
dars L3 marmite “dessgn”, pas
wraiment | Jai towours su que je
voulsis me diriger vers un métier
criatif, mais au début je me suis
trompé de woee. S ey mon bac &
Ia fin des anndes quatre-vingt, &
wne époque ol exitait une Emu-
latson ncroyable auloer de L
création publicitaire. Fascing, jai
dabord choisi cette orentation en
minscrivant dans une école de

pub. Mais, pris en stage cher Pub-
BCis, j& mae Suis vite apertu Qe ce
métier ne me correspondal pas
tant que ¢3. Dans La pab, o crea-
ton est fnalement asser brdée,
o qui ast ires frustrant, Cela m'a
permis de définir le champ de mes
emvies ef de rialiser que j& voulsis
pluthl essayer e ploner le monde
&N troes dimensions : & La fois ima-
Gnet, concivoir of rbaliser quelgue
chose de riel, d utile aux auines.

Une troi siéme dimension que l'on
rmetrowve dans e design et Darchi-
fecture & intériewr. .

J-M G. - Completernent, Cest &
N ans que b me suil décourt
une Vrale passion pour be design.
Je sz alore entré & [Ecole Blaue
ol a commencé mon histoire de
designer. Mais j& ne renie pas du
oyt mon passage dans la pubbcité
qui m'a apporté une Butre vision
des choses & de wraees oompd-
tences en matibre de photographie
et de gestion de limage. Elles me
sont encore trbs utiles aujound hui

Quest-ce qui @ mamgué le début
de vobre carridre de designer 7
J:M G. - La rencontre de Rbmy
Wriz, alors responsable du déve-
loppement projet of de s relation
criateurs au VIA. L a bté le pre-
migr & me faire confiance, Cest ce
qui @ tout déclenchd : je me suis
senti en confiance et donc libre de
concriftiser mavision,

Le début de la gloire 7
<M G. -Le début de la médiatiza-

tion, plutht. Les projets présen-
tés par ke WIA ont une trés forte
wvisibilith ot j'ai pu ainsi me faire
cennalire. Toutelois, j& n'al jamais
complétement percé & [bpogque.
Aec le recul, je pense que cest
une bonne chose car jai pu res-
ter trés Gbre dans mes chox
cribatifs, sans diktal stylistique ni
pression, ¢t me constnuine petit
petit &n exergant mon métier de
fagon trés saine.

Jusquau jour ob e téléphone a
sonné..

J-M G, - A Ubpoque, j'btais tra-
vadleur indépendanl e mes
crfations ftournaient principa-
lement autour du luminaire, du
maobilier et des arts de la table.
Ce jour-iy, |'ai été contacté par
les dgquipes de Louis Yuitton qui
Fepient découverl mMon unkers
dans la presse. Nous éticns en
2002, ['avais 3 ans, ils m'ont pro-
poséd de devenir directeur artis-
tigue des vitrings et des mises en
sciéne dvénementielles & travers
I& mande.

Franch [ancan, 22 enabon amblémabgue

Que ressani-on Dregue, [eune
designer, on regoil wne telle
proposition 7

J-M G - D'un cbié, c'était une
proposition  extracrdinaire, de
Usutre je voyais 3 Uépoque Louis
Vuitton comme une entreprise
francaize aszer bourgesise et
|'vais peur de m'ennuyer | Ce
fut towt le contraire. Je me Suis
découvert une autre passion, la
scénographie, Les vitrines de la
masson Louis Vuitton sont hors
cadre, ob Sont des espaces dex-
pressicn incroyables. Une belle
exphrience de quatre ans,

Pourguel dtre parti 7

J-M G. - Au bout d'un moment,
Javais fait un peu le tour of
|'aspirais & de nouvelles expé-
rences. D'une fagon wn peu
nadve sans doute, | avas emae de
risque et de liberté. Lidée daller
e confronter au client m attirait
beaucoup et, en 2005 jai créé
mmon progre studo,

Frissenter-nous le studio Jean-
Marc Gady

J-M G. - Le studio @ une activité
plurielle ol design, architecture
dintériswer e scénographie ont
une place centrale. Mous nous
intéressons aussi bien 3 La créa-
tion de [objet qu'd son eminon-
nement. Aujourdhui, sept col-
Laborateurs ont pris place dans
léquipe, Tous ont un profil assex
proche du mien, avec une double
ouverture d'esprit : ils sont & la
fows crbateurs d'objets, de lewr &t
d'événements. Jai chossi de tra-
wailler avec des jeunes dont & est
pour la plupart la premidre ex-
perience professionnelle, Leurs
créations sont sans & prion ni
concessions, Le mangue d'expé-
rience n'est pas un probléme :
quand ils re savent pas faire, ils
apprennent b faire |

Peut-on vous consull & sur tout 7
J=M G. - Nous connaissons les Li-
mites de notre travail, ef puis il y
a des choses que NOUS N'aimons
pas faire parce quielles ne nous
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amusent pas, fout samplement,
Binsi, nous travallons irks peu sur
le packaging et L& merchandising,
& mains que cela ne rentre dans la
logique d'un projet plus global

Comment $initie une colabors-
tion avec le studio 7

J-M G. - La plupart de nos pro-
pets sont liés & des rencontres.
Les collaborations naessent de
discussions aux cours desqueliss
ume certand magie opine. Mous
participons fina-
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appels dolfre el concours, pré-
ferant que les clients nous choi-
sizzent pour pobtre visson. Ce qui
minbbresse  awourdhui, Cesl
détre impliqué dans Ls stratégie
globale dune nowelle collectson.
Il est trés stimulant de sorlir du
cadme en allant plus loinque Nobjet
lui-mérme. Cest ce qui me plal
beaucoup dans ma collaboration
weet Sia.
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Parions de 5ia justement : [a col-
lection que vous vener de signer
pour son cinguanienaire donne
# la margue une dimension nou-
velle, Elle [ fail prendre wn
temps  d'wance  considdrable
fur fous e concurrents, qu'ells
vt beaucoup ins pirés.
J-M G, - C #taat notre grand défi, Le
premier contact avec Sia a eu liew
iy o dewx and. Lo maison, fondée
en 143 par Sonja Andersson, Stait
alors b la recharche dun dessgner
qui puisse [accompagner pour
redéfinir son langage. Jusgue-Li,
12 ne connaissais Sia qu'd travers
son siard, B impres-
sonnant  quiintirmi-
dant, sur

’\\
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Maison&Objet, Toutelois, je
trowvais [offre de la mamue wn
peu confuse, e [@vais secréte-
ment enne de Taider & retrouver
du Sens

Un réve guis & ¢ exaucé.

J=M G. - En effet | Lobjectid btait
e 5 pdresser b une nowvelle géné-
ration de consommateurs avec la-
quelle S &tnit en ruplure, Sans se
meettre 3 dos la clientble historque
Powr réussir, il flladt introduire le
changement par la douceur en re-
conEtrusant un nouveau langage
issu des codes de la maison. La
nowvelle collection printemps-gté

2014 a4t le frust de catte réfleeon
Les dewx swivantes, déjd dars les
tuyaux, seront § décowwrir 3 [hiver
W04-2015 et au printemps 2005
Lensamble &% [aboulisserment
d'un travail collégial menéd avec
toute [équipe de Sa ot notamment
Frédénque Chassagrand, direc-
trice Marketng, commumnication et
achats de la maison

Quelles seront les tendances de
g7

J-M G. - Nous avons travadlé tnés
&n amont, o& qui nous interdisalt
de tomber dans le pstge de la ten-
dance immédiate. Toute Ls com-
plexité de ce travad est de repérer
les codes qus permettrond aux ob-
jets de perdurer fout en étant trés
ancrés dans leur bpogque.

Comment définiries vous Sia au-
jourdhul 7

J-M G. - Sip propose tous les ob-
s que peuvent faare plaisir dans
uné maison Mous ne SOMmMmes
pas obligatoirement dans ke fonc-
tionnel rmais dans [émotionmed,
ke ressenti, Je prends [exemple
d'un vase que [on achéters non
pas powr y mettre des fleurs, mais
pourle plaisir de vivre avec et de e
regarder, lui, et plus seulemant les
Reurs qui sont censées gy trouver,
M est 1s parce qu'on @na envie, pas
parce qu'on &n & bescin, or Cen-
vie est un besoin visobral. Notre
épogue connall un vrai recentrage
sur la maison, el 5@ a une viase
carte & jouer dars ce domaine,

Comment cels se tradul+l en
term de collection ?

J-M G, - Awec plus ou moins G000
références, les collections de 5a
étaient devenues ingérables, Le

Lady Craslna, Beccaral il DT E¥ws Duranday

principe a été de crier des collec-
tsons ssonmebres par thime, 5a-
chant que certains produits, plus
ICoNKUES, pouMmonl IFaverser plu-
seurs saisons. Le tout est orentd
bfestle, avec [wdée de créer un
emvironnemaent complet - accom-
pagrer La leur artificelle aves det
Vases, mais aussi des objels de
décoration et det meubles, des ar-
ticles powr la perscnng, des acces-
sowred pratiques ot dautres pos-
feurs de rive. Une collection dans
laquelle s cliente Sia s& reconnal-
tra parbitement. Au firal, alors
que La marque avait plutiewrs Lan-
pages et proposait de tout & tout
le monde, elle € st recentnée sur
ses valeurs, ce qui nous semble
plus fort. La clé de volte rests
linnowvation qui seule permet de sa
démarguer wraiment, CBié matd-
raux, nous aors ophé pour des
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matidres simples comme le boss
brut, la fatence, s porcelaing, La
peerre, leverne. Le plastique et las
résines ont & & valontarement mas
de cbté. Powr labriguer ces collec-
Bons, Sia gest appuyd sur @ -
woir-faire d'artisans en Asie o en
Europe. Lensemnble des produsts
sortent de manulactures dans
lesquelles W main de [homme
apporie une vraie valeur ajoutés b
chagque objet.

Revenons & [p scénographie. Quel

#st o secret dune wtrine rdus-

s 7

Lannbe 2014 de Jean-Mart Gady

J-M G. - Pour réussir sa vitrine, il
faut sortir du cadre. Il bt L voir
plus comme une balle & histoire
QUi COMME un ELpace de néclame,
Cest un Lew unique d expression
qui doit lmsser Ll place & une by-
per spontandité. Une vitrine, c'est
wvand toul un outil de communi-
cation qui donne Thumeur de La
socskté & un ingtant donnd, Il n'y
a pas de régle absolus pour réus-
sir une witrine, Pour moi, elle ext
un tableau en reliel que [imagine
comme L3 schoe d'un thibire
Powr toucher les gens, [essaie
de lex faire river non pas par une

A cité des projets svec Sia qui lui prennent besucoup de temps, [annbe
2014 sera marquée par un lencement avec la maison Baccarat et d'un
sutre dans Tunivers de la cosmitique. Jean-Manc Gady travalle par ad-

leurs sur une série de restaurants &a Asie et § de novvesu projets pour
Ia marque Diptygue, avec laquelle il a tissd des liens trés lorts.




débauche dicorative ou un aligne-
ment de produils, Maiks 3vec un
univers dans lequel chague pro-
duit va bere acteur de Uhistoire que
| 5 i de raconter,

Vous woyager beaucoup. Juel est
votre regard sur [a France 7

J-M G, - Malgré tout ce que Ton
peut enlendre, L Franck ten
sort plutht bien dans les secteurs
du produl, de [ création e de s
scénarication, Paris #f Lo France
restert & la pointe de la crbation,
La ol mows powvons parler de ca-
tastrophe, c'est en matidne de ser-
vite. Chez rous, le sens du sennce
n'est pas culturel comme il peut
[Bre dans dautres pays. D'une
boutsque b Tautre, d un Hablisse-
maent & Fautre ot mbme dune per-
scnne & [autre, on peut passer du
meilleur 3y pire. Le service, ¢est
uh ensemble de pelites choses,
de patites attentions, qui relévent
plus de Tétat 4 esprit que de Tap-
prentissage dans un manuel. Pour
gapner an sarvice, il Budrait que
nous fassions éwluer nos menta-
litks tout en revenant b des choses
triss simples.., voire batiques
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Commend voyes-vous nolre so-
célé de consommation dens bes
anndes & vendr 7

LM G - Infernet a bouleversé
Tétat des choses of profondément
transkormé le consommateur, A
cels s'est ajoutde la crise, quia eu
un impach réel sur rotre fagon de
consommer 0nva continuer 3 #re
ultra-sollicité, mais de fagon diffé-
rente. Tous les codes commerciau
ol éfé chamboulés par & numé-
rigue ; aupaurd hui, le consomima -
tewr st hyper informé, ce qui le
rend Myper exigeant &t de plus &n
plus dificile & tromper, Cela remet
en guestion b manitre méme de
penser nos réels besoins Il fau

sorlic de legprit ultra-consumdé-
nste que Uen 3 tellement subi ces
wingl demidres anndes. Le régne
du tout-marketing, pour un béné-
e produtt souvent presque insi-
grifant, a sans doute trowk ses
imies. Le consommatewr dau-
Jourd bl veut une lecture claire
du produd, auss been au niveay
des codes que dans La fagon dont il
sl iabriqué. En d'autres mots, on
pourrait parler de transparence. A
Favenir, les marques ne pourmont
plus en taire limpasse

Qu'es =00 Que voUus Jmel dans un
objet 7

J-M G. - En génkral, jsime les
objets qui ont du sent et qui ont
wnie puste fonction via le design. Le
senG, Cest oe Qi Bvite de pendre
I consommateur dans quelgue
chote qia m'a plus I ¥me. Jaame
faire s'entrechoquer les choses et
faire fusionner les fonctions. A,
Ly table-va se di Ly nowells collec-
ticn Sia n'est ni complétement une
table, ni complétenant un vase,
mas guelque chote o umsque qui
cribe [a surprite. Ce nast pas pour
browiller les pistes mass pour pr-
poser des scénarios ddiérents.

Huells callezman SU soul L e ean 2eIpgue Sa Jean. Mae Gty

Quel #s! le produll qué vous rive-
riex de faire 7

+M G - Faimerais beautoup
mattaguer & un projet dans le
sectewr du médical Cest souvent
e domaine de Duktra-lonctionnel,
ou toute émotion est considérée
comme superflus at mutile. Bien
au contraire, le secteur médical
&t de [acCOmMpagnement des per-
sonnes malades a autant besoin
de réve, dhumanté &t démation
que de soins, Jamerais me frof-
fer & ka lourde rigueur d'un cahier
des charges dans lequel prment
la sécurité et [hygikne, effacant
souvent be cbbé humain et La notian
de beau.

Un produit créé par un sultre qui
wvous parie 7

J-M G, - Le thermostat Nest, qui
se pilote & partir &’ un smariphone
& permel de régler son chautage
4 distance. Au fil du temps, d ap-
prend & gérer la chaleur du loyer

en fonction des habitudes de cha-
cun. Jaime Cidée de Cobjet intel-
ligent capable dapprendme tout
seul en observant nos habitudes.
A la fois ergonomique & d'une
grande puraté, Nest est ypique-
ment le genre dobjet susceptible
da mndre notre quobidien plus
agréable. I améliore wraiment
natre condteon de vie,

Le prodult dont vous #tes le plus
fier 7

J-M G. - Je penze guencore au-
pourdhui le grand lumanaine
French Cancan est celui
qui représente le meu
man travail et ma per-
sonnalié. B &5t une
sorie de symthise de
Vélégance & la fran-
faize, un objel dare
lequel la mode, le de-
sign &t 13 sculpture se rejoignent.

Avez-vous une couleur fétiche 7
J-M G. - Je n'al pas de couleur
préferie. Ly couleur ast compli-
tement contextuelle ef n'est déja
plus s méme dbs gu'on Lo voit &
coté d'une autre. Onest au-delhde
Ln s bjectivitd,

Un liew fétiche 7

J-M G. - Notre maison de tamille,
chez mes parents. Li-bas, je me
retrouve comme un enfant. Clest
L3 que je me Messowte o que je
me retroave. C'est un endroit ol
joubba fout | ®

Contact
wearw. jeanmarcgady com



